CAMPAGNA PROMOZIONALE
DEL TARTUFO NERO DI BAGNOLI

PROGETTO

"Cerca e cavatura del tartufo in Italia:

conoscenze e pratiche tradizionali"
PATRIMONIO IMMATERIALE DELL'UMANITA’




PRESENTAZIONE

Nella prima meta dell’Ottocento il naturalista Carlo Vittadini (Monographia Tuberacearum-1831)
classifico un tartufo molto apprezzato nei secoli dalle nostre popolazioni e che ha il suo habitat
naturale nel comprensorio dei Monti Picentini, associato prevalentemente a pianta di faggio o di
pino nero, tale tartufo fu denominato: “Tuber mesentericum Vitt” o “Tartufo nero di Bagnoli”.

E’ un tartufo dall’ odore penetrante; il suo nome scientifico deriva etimologicamente dal greco
“Mesenterion” (mesenterio), membrana che avvolge I'intestino tenue che all’altezza dell’ombelico
presenta la caratteristica invaginazione; il peridio del tartufo ha I'analogo infossamento nella sua
parte pil pianeggiante.

Negli ultimi anni questo tartufo sta incontrando sempre piu il favore del pubblico e la fascia degli
estimatori, prima confinata solo alle provincie meridionali, recentemente si € estesa alle regioni del
nord ltalia e all’estero.

Da anni, nell'ambito dei programmi delle sagre autunnali nell'ultimo periodo di ottobre, a Bagnoli
Irpino (AV), si tiene una mostra mercato di questo pregiato prodotto con un successo di pubblico
sempre-crescente.

Il tartufo rappresenta ad oggi per il territorio il miglior biglietto da visita e una fonte di reddito,
quindiva tutelato e soprattutto protetto. Rappresenta la punta di diamante della ristorazione locale,
nel periodo di feste natalizie e naturalmente nel cenone dell’ultimo dell’anno la fa da padrone nei
piatti dei ristoranti locali.

L'adesione in questi anni del Comune di Bagnoli Irpino all’Associazione Nazionale “Citta del
Tartufo”, la nascita di un’associazione dei tartufai, di imprenditori del settore e la recente
assegnazione di patrimonio immateriale dell’'umanita alla raccolta del tartufo, hanno acceso
maggiormente i riflettori su un prodotto della nostra terra.

La sua produzione, la sua storia, la sua forza economica e il suo fascino rappresentano una risorsa
per il territorio e I’Associazione Tartufai “Monti Picentini”, si propone, I'obiettivo di realizzare in
collaborazione con il Consorzio Laceno, la Pro Loco, gli enti e le associazioni locali, una campagna di
promozione.



PROGETTO

Come il vino anche il tartufo ha un rapporto indivisibile con i luoghi di produzione, esaltare i territori
e i luoghi corrisponde quindi ad una vera promozione del prodotto.

L’associazione si propone lo scopo di procedere alla messa in opera di segnaletica.

Si procedera a tabellare il territorio con 4 insegne che delimitano i confini territoriali, sostituendo
quelli esistenti (in via di deterioramento) naturalmente con chiari riferimenti al tartufo e inserendo
la dicitura Unesco.

(Bozze delle ipotetiche tabelle)

N. 3 agliingressi del paese N. 1 ingresso altopiano Laceno

(Le attuali)



Verranno sostituite le tre tabelle che indicano la dicitura citta del Tartufo agli ingressi del paese,
oramai illeggibili (come da foto).

associazione nazionale

citta del tartufo

Consorzio
Comune di Turistico Pro Loco
Associazione Tartufai Bagnoli Irpino Bagnoli-Laceno Bagnoli-Laceno
Monti Picentini

Realizzeremo 200 adesivi con la dicitura Unesco da affiggere nei luoghi commerciali e pubblici con
attinenza al tartufo (negozi, pizzerie, ristoranti, uffici, ecc.).

Consorzio
Comune di Turistico Pro Loco
Associazione Tartufai Bagnoli Irpino Bagnoli-Laceno Bagnoli-Laceno

Monti Picentini

(Bozza adesivo)



Nell’era del digitale non potra mancare la realizzazione di un borsino del tartufo (costo di riferimento
del ns tartufo) sul sito dell’associazione, con relativo link da associare ai vari siti territoriali (Comune,
Consorzio Turistico, PT39, Pro Loco, ecc.).

Verra realizzato uno striscione da apporre all'ingresso del paese, in modo permanente o per
specifiche occasioni. (Bozza dello striscione)




BENEFICI

Promuovere il territorio e i suoi prodotti, porta senza ombra di dubbio un beneficio comune,
maggiore sara |'affluenza turistica, maggiore sara |'utenza che avra la possibilita sul territorio di
gustare e comprare. La conoscenza porta ad una maggiore consapevolezza delle proprie
potenzialita, ad una crescita delle strutture ricettive, alla nascita di nuove figure imprenditoriali e di
conseguenza a nuovi posti di lavoro. Senza contare |'apporto di immagine che un prodotto come il
tartufo da al luogo.

La tabellonistica e I'informazione digitale, permettera ad un pubblico pil vasto e non solo italiano,
la conoscenza del prodotto.

FASI ATTUATIVE

Tale progetto dovra essere pronto per inizio autunno 2002.

Cartellonistica Unesco (135x90) n. 4
Cartellonistica Citta del Tartufo (100x50) n. 3
Realizzazione borsino/Qrcode (web)

Adesivi

Striscione

A tale scopo si chiede all’Amministrazione Comunale una fattiva partecipazione, che tale progetto
sia fatto proprio, con un impegno economico ed logistico per far si che tale iniziativa vada in porto.

“Chi si spende per promuovere la cultura del tartufo e i luoghi in cui nasce e prolifera, regala passione
e amore al proprio territorio e anche questo é un chiaro beneficio comune”



